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(OMBIEN EXISTE T-IL DE MARQUES 7
DANS LE MONDE, TOUT N'EST QUE r-
_ MARQUES! ==
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—— A PROPOS DE MARQUES, IL FAUT Qv oN MON (HER PING SONG, NOVS DE QUELLES MARQUES
TROUVE LA NOTRE. ALLONS MARGUER L’HISTOIRE... PARLE MARCO?

INFORMEZ-V0Us!
ICI: TOUT SUR LES

MARQUES.




Vous ETES SORs QUE CEST

ovl, CEST UN ENDROIT 00
ON FABRIQUE DES TEE-SHIRTS
A LA DEMANDE.
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REGARDEZ!
CEST EXACTEMENT
(E QU"IL NOUS FAUT!,
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IMAGINE: NOUS LEUR PING SONG DESSINE LES TOI ET MOI NOUS NOUS LES VENDONS
DEMANDONS DE FAIRE | | MOTIFS... LES IMPRIMONS ET NOUS| | DANS PLUSIEURS
DES TEE-SHIRTS Y METTONS NOTRE QUARTIERS !

BLANGS... ARQUE ET... | >u S




POVRVY QUE. (A MARCHE.! NOUS ALLONS
(ONCURRENCER DES MARQUES
770 2 SELEBRES!

0V, MAIS LES AUTRES MARQUES N'ONT PAS UNE
EQUIPE DE NOTRE NIVEAC...
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ET (OMME NOS TEE-SHIRTS
SERONT UNIQUES...

LES MARQUES
CELEBRES L’ONT

DHA...

§ NOUS GAGNERONS
NOTRE PLACE.!
Vous ONNAISSEZ LA K IL, COPIE DES MARQUES
DERNIERE DE RICKY CELEBRES...
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2
2 a4 OMME 51 CETAIT
D
(4 DES ORIGINAUX !




C(E RICKY EST UN
TRICHEUR !

NOUS ALLONS LUl
MONTRER QUE L’0ON
PEUT GAGNER

ET NOTRE PROPRE

AVEC
NOTRE
TRAVAIL ...

MARQUE !

BON)OUR TOUT LE MONDE!
JE SUIS ALLEE AV SERVICE DE LENREGISTREMEN
ES MARQUES...
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UNE MARQUE. PEUT ETRE (E V’IL FAUT, CEST QUELLE DIFFERENGE LE PRODUIT DE (ETTE
(ONSTITUEE PAR UN MOT, UN DESSIN, | \QERSONNE. 0V SOCIETE. POUR AU°ON NE. LE. CONFONDE. PAS AVEC DAVTRES !

UNE ETIQUETTE, UN SON,
UN EMBALLAGE...”




SI LES GENS RECONNAISSENT EXACT. ET LE FABRICANT PEUT AUSSI L’OFFRIR A LA VENTE

LE DEMANDER.

LE PRODUIT, ILS PEUVENT ET EN FAIRE LA PUBLICTE.
>

\ CEsT HY?LR—(LAIR!)

§I LE PRODUIT EST BIEN ACWVEILLI, LES GENS
RECONNAITRONT LA MARQGUE, ELLE SERA DE. PLUS EN PLUS

AVEC LA MARQUE, ON PEVT REER UNE
IMAGE. ET UN STYLE POUR LE. PRODUIT.

(ONNUE ET SA VALEUR AVGMENTERA. |

TAR (ONTRE, S’IL N°Y AVAIT PAS DE MARQUE, PERSONNE )|
NE POVRRAIT RECONNAITRE LE TRODUIT.

CEST VRAIMENT
IMPORTANT D’AVOIR UNE
MARQUE !



SOUVENEZ-VOUS LES GARCONS: 51 LA MARGVE GAGN
o DE LA RENOMMEE, LES GENS '
- LA RECHERCHENT ET...

P

ATTENDEZ... ET §I D’AUTRES
PERSONNES COPIENT OV IMITENT
NOTRE MARQUE 7

(A, CEST INTERDIT.

LES MARQUES DOIVENT ETRE PERSONNELLES
ET DIFFERENTES DE TOUTES CELLES

N vl EXISTENT DEJA.

“Vous SAISISSEZ MES PRODUITS ET VOUS
MINFLIGEZ UNE AMENDE! POURTANT MO
ENTREPRISE EST TOUTE PETITE !

“oul! CEST DE
LESROQVERIE!”

ELLES SONT FAITES
POUR IDENTIFIER,
PAS POUR (ONFONDRE./

“LA (ONTREFAQON EST UN
GRAVE DELIT, MONSIE(R...”

(S

MAIS §I QUELGYUN
LES COPIE. 00 LES IMIT
QUAND MEME?

POUR DEFENDRE
TA MARQUE, TV DOIS D’ABORD
L’ENREGISTRER.

6LoUPS ! ET SI JE NE
LE FAIS PAS?




TV NE POURRAS PAS GRACE A ENREGISTREMENT, TV DEVIENS TV DEVIENS LE
LA DEFENDRE! © TROPRIETAIRE. DE LA MARQUE. TITULAIRE....
>
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LA SEULE PERSONNE
AVTORISEE A L’UTILISER. POUR TOUTE LA VIE

A e P NOUS DEVONS (REER NOTRE
RENOUVELABLE PAR PERIODES MARQUE. ET L ENREGISTRER

SUESSIVES @ 2|~ |IMMEDIATEHENT.

(2) DANS (ERTAINS PAYS, LA DUREE DE VALIDITE EST PLUS LONGUE. ]

IL NE FAUT PAS OUBLIER QUE
LES CLIENTS VONT ASSOCER
LE NOM AU PRODUIT.

QUE (HACUN PROPOSE DES NOMS VI TOURRAIENT
PLAIRE A LA CLIENTELE ET NOUS CHOISIRONS
LE MEILLEUR.

() DANS (ERTAINS PAYS, IL EST POSSIBLE DE DEFENDRE DES MARQGUES
QUI NE SONT PAS ENREGISTREES.



QUE PENSEZ-
Vous DE
BAMACHUPI

BAMACHUPIN ?

EXISTE PLUSIEURS
TYPES DE MARQUES:

\/

0V1! POUR
BA8BI -

MARCO -
CHUL -
PING

SONG...
? © SUGGESTIVES 00 EVOCATRICES.
(ES NOMS SUGGERENT
LES QUALITES DU PRODUIT
0V DU SERVICE :

Delicious

ET POURQVOI PAS

Riloe

?

QU°ON NE PEUT PAS UTILISER {
UNE MARQUE DEJA ENREGISTREE 7

0UI! ELLE EST
(ONNUE DANS LE
MONDE ENTIER !

CRUNCH

© ARBITRAIRES. DANS (E (AS LA,
LES NOM§ NE DECRIVENT NI
NE SUGGERENT LES QUALITES
DU PRODUIT 0V DU SERVICE :

Cygne

T°AS 0VBLIE

ROT

%

GLovps !
EXSEZ-

SAVF AVEC
L’ AUTORISATION
DU PROPRIETAIRE

courohne

ON PEUT DONNER UNE
AUTORISATION...,

@© FANTAISISTES.
SANS SIGNIFICATION
PARTICULIERE :

KODAK:
Fanta
TONOTA




ETRE PROPRIETAIRE. D°UNE. MARQUE.,
CEST (OMME ETRE PROPRIETAIRE

CEST QUELQUE (HOSE QUE TU PEUX VENDRE

0V LAISSER QUELQU UN L°UTILISER
§’IL TE REMUNERE.

ET NOUS POUVONS EN
FIXER LE PRIX?

(A DEPEND DE LA VALEUR DE LA MARQUE SUR LE. MARGHE.
LA RENOMMEE. DE LA MARGUE. EST IMPORTANTE POUR DETERMINER SA

VALEUR, VOUs Vous SOWENEZ }
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LES AMIS,
NOUS DEVONS CHOISIR
NOTRE MARQUE !

OE

RS

CEST UNE MARQUE
ARBITRAIRE. !

POURQVOI PAS
MARCO
VANITE ?




(E N’EST PAS POUR MOI!
(A, POURRAIT AUSS|

ETRE L"’
e

ET S| NOUS METTIONS

POURYIVRE?

C(HULI LOPEZ, CEST MON NOM,
CEST (OMME MA MARQUE., )EN SUIS
PROPRIETAIRE. ET MOI, JE NE DONNE

PAS D AUTORISATION.

POURVIVRE ... ¥
LE VETEMENT QU1 VA BIEN
POURVIVRE... & d3
o JE VEUX POURVIVRE...
JE LUTILISE. POURVIVRE'. %

POURYIVRE®

AVEC SON ® DE.
MARGUE. DEFOSEE.

CEST (A! IL FAUT LA DESSINER Yl
ET ’ENREGISTRER ! '

9N,
TTENTIO

IL EXISTE AUSSI DES

INTERDICTIONS

A LENREGISTREMENT
D’UNE MARQUE. QU
DIFFERENT SELON LA
LEGISLATION DE
(HAQUE PAYS

SI TV VEUX PLUS

DE RENSEIGNEMENTS,
TV PEUX APPELER
L’0FFICE DES MARQUES
DE TON PAYS.




NOTRE MARQUE S’APPELLERA POURVIVRE®
ET S QUELGY UN (OMMERCIALISE, PAR EXEMPLE,
DES BONBONS POURVIVRE® 7

B POURYIVRE

IL POVRRA LE FA
PARCE. QUE CEST UN PRODUIT DIFFERENT
AUl N°A AUCGUN LIEN AVEC NOS TEE-SHIRTS.

b SONT RANGES DANS DIFFERENTES C(LASSES.
NN
4 ’;.\\ Q

IL N°Y A PAS DE RISQUE DE CONFUSION LORSQV’IL S"AGIT DE
PRODUITS QU1 NONT AUCUN LIEN ENTRE EUX. (OMME. DES VOITURES
ET DES APPAREILS PHOTOS PAR EXEMPLE. LES DIFFERENTS PRODUITS

LES (LASSES DE PRODUITS SONT FIXEES PAR LA
(LASSIFICATION INTERNATIONALE. DE NICE.

~ Office
d enregistrement
des Marques

V0I(I NOTRE
DEMANDE...

..ET N'0UBLIEZ TAS LE (QuP
DE TAMPON S°IL VOUS PLAIT.




POUR QUE TOUTE PERSONNE.
QI SOPPOSE A TA MARQUE PUISSE INFORMER
"OFFICE DES MARQUES

NOUS DEVONS PUBLIER LA DEMANDE
DE LA MANIERE. INDIQUEE. DANS LE.
OURNAL DE. L°0FFICE. DES MARGUES

/2 - \
ALORS L OFFICE. DES MARQUES EXAMINE. SI LA DEMANDE REMPLIT

9%o)
)
LES CONDITIONS POUR L’ENREGISTREMENT DE LA MARGUE.

7’ , LES GENS LA CONNAISSENT ET LA
A Y EST! NOTRE. IRODUIT
oINS ¢ - 7RO DEMANDENT.
. A SA WARQUE DEPOSEE... I - —
! « g g
“ AN
5 %

ET S| PERSONNE
NE S’Y oPPOSE 7

A Ezorr\% ETKEAVAIL, NOTRE. MARGVE A GAGNE
RENOMMEE ET...
A
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